Mgr Mateusz Plucinski

Wplyw modeli biznesowych malych i Srednich przedsi¢biorstw
z branzy zaawansowanych technologii
na strategie internacjonalizacji

Streszczenie

Postawione w rozprawie cele mozna podzieli¢ na dwie grupy:
1. Cele poznawcze, nalezg do nich nastgpujace cele szczegdtowe:
1.1 Okreslenie znaczenia strategii internacjonalizacji dla badanych przedsi¢biorstw
branzy wysokich technologii.
1.2 Wskazanie roli strategii internacjonalizacji w modelu biznesowym polskich
przedsiebiorstw branzy technologiczne;.
1.3 Wyjasnienie roli modelu biznesowego w wyborze odpowiedniej strategii
internacjonalizacji przedsigbiorstwa.
Podstawowa metoda badawczg, w odniesieniu do tej czesci pracy jest analiza literaturowa
oraz krytyczna ocena stanu wiedzy.
2. Cele utylitarne, nakierowane beda na wspomaganie praktyki zarzadzania
przedsigbiorstwami. Do kategorii tej nalezg nastepujace cele szczegotowe:

2.1 Stworzenie praktycznych rekomendacji dla przedsigbiorstw sektora MSP w
zakresie budowy modelu biznesowego umozliwiajgcego internacjonalizacje.
Zastosowang metoda badawczg jest analiza literatury oraz badania empiryczne.

2.2 Zidentyfikowanie typow i elementow wystepujacych w modelu biznesowym
sprzyjajacych procesowi internacjonalizacji MSP.
Cel jest realizowany poprzez badania empiryczne.
2.3 Rozpoznanie modelu biznesowego nastawionego na przeksztatcanie innowacji w
rezultaty ekonomiczne w matych i §rednich przedsigebiorstwach.
Cel jest realizowany poprzez badania empiryczne.
Rozwazania teoretyczne oparte na analizie literatury przedmiotu, ktére zostaly
zawarte w pierwszych dwoch rozdziatach pracy stanowity punkt wyjscia i inspiracje do

przeprowadzenia badan wtasnych.



Rozdzial trzeci rozprawy poswiecony jest metodyce badan nad modelem
biznesowym w kontekscie strategii internacjonalizacji. Opisano w nim kwestionariusz
ankietowy skierowany do 0sob zarzadzajacych matymi i $rednimi przedsigbiorstwami z
branzy zaawansowanych technologii. Badania empiryczne przeprowadzono na grupie
131 przedsigbiorstw, prowadzacych dzialalnos¢ na terenie polski w branzy
zaawansowanych technologii.

Rozdziat czwarty rozprawy zawiera wyniki analizy statystycznej zebranego
materiatu  badawczego. Punktem wyjscia bylo badanie w zakresie strategii
internacjonalizacji w matych 1 $rednich przedsigbiorstw branzy zaawansowanych
technologii. W tym rozdziale okreslono:

- jakie strategie internacjonalizacji wystepuja w polskich matych i S$rednich
przedsiebiorstwach branzy zaawansowanych technologii,

« jakie modele biznesowe dominujg w polskich matych i $rednich przedsigbiorstwach
branzy zaawansowanych technologii.

Rozdzial piaty prezentuje wyniki badan dotyczacych oddziatywania modelu
biznesowego na strategie internacjonalizacji przedsig¢biorstwa. Okreslono w nim:

« jaki typ modelu biznesowego sprzyja procesowi internacjonalizacji w badanych
przedsigbiorstwach,

« strategie internacjonalizacji, ktore maja odwzorowanie w modelach biznesowych
przedsigbiorstw z branzy zaawansowanych technologii,

« elementy modeli biznesowych, ktore maja wptyw na wybdr strategii internacjonalizacji.

Poréwnano réwniez uniwersalne modele biznesowe matych 1 $rednich

przedsigbiorstwach branzy zaawansowanych technologii z duzym mig¢dzynarodowym

przedsigbiorstwem.

Wiedza uzyskana na podstawie przeprowadzonych badan pozwala lepiej
zrozumie¢ wpltyw modeli biznesowych na strategie internacjonalizacji przedsigbiorstw z
branzy zaawansowanych technologii, wskazujac konieczno$¢ dostosowania wybranych
modeli biznesowych do danej strategii internacjonalizacji w zalezno$ci od wielkos$ci

przedsigbiorstwa.



